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Herausgegeben durch die Offentlichkeitsarbeit des
Katholischen Bistums der Alt-Katholiken in Deutschland.
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Alt-Katholisch. Die Marke.

Warum

auch Kirche
_Marke" ist.

Nicht die Zahl der Kiufer, Mitglieder oder
Kunden bestimmt den Wert einer Marke,
sondern alle Menschen, die sie kennen.
Und ja: Um bekannt zu sein, muss man
oft gesehen werden.

Das funktioniert nur, wenn die Menschen
auch immer erkennen, dass es sich um ein
und dieselbe Marke handelt. Und da kommt
das einheitliche Erscheinungsbild — das
Corporate Design — zum FEinsatz.

Corporate Design

Unsere Richtlinie ist leichter, lebendiger und praktikabler
als die anderer Marken. Warum? Weil es auf die Botschaft
ankommt:

Wir sind eine Kirche fiir alle. Oder besser: fiir alle, die wol-
len. Gott schliefft niemanden aus. Wir auch nicht. Und ganz
gleich, welche ethnischen Wurzeln, welche sexuelle Orien-
tierung, welche Interessen oder welcher Familienstand:

Uns sind alle willkommen, die ihre Gaben, ihre Ideen und
ihren Glauben einbringen wollen.

Deshalb halten wir es einfach: Neben allgemein verbind-
lichen Regeln fiir Logo, Schriften und Farben fiihren wir
den neuen Claim ,,Fiir alle. Fiirs Leben. Deine Kirche.“
und somit ein neues Selbstverstindnis ein.
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Alt-Katholisch. Die Regeln.

4 Regeln, viel Freiraum fir
Gestaltung und einfache
visuelle Grundsitze.

Regel 1:
Sei personlich.

Fiir alle. Fiirs Leben.” ist ein grofles Versprechen, das es ein-
zuldsen gilt. Darum lautet die oberste und wichtigste Regel
von allen: Jede Botschaft soll so persdnlich wie moglich sein.
Sage ,Meine®, sage ,Unsere®, sage ,, Tonis Kirche*.

Regel 2:
Sei einfach.

Halte dich an die Gestaltungsregeln aber nimm sie nicht zu
ernst. Mach es bunt, mach es anders, aber am wichtigsten:
Halte dich an Regel 1.

Regel 3:
Sei mutig.

Als kleine Kirche schielt man oft auf die grofSen Tanker.
Dabei ist die Stirke unserer Kirche die Wendigkeit und der
Mut eigene Wege zu gehen. Darum diirfen Botschaften
ruhig ein wenig gegen den Strich gebiirstet sein, aber im
Sinne von Regel 1.

Regel 4:
Sei dkumenisch.

Wir sind eine Beitrittskirche. Das darf uns aber nicht verleiten,
gezielt Mitglieder anderer Kirchen anzusprechen und fiir uns
gewinnen zu wollen. Denn vor allem sind wir 6kumenisch
und betrachten die Vielfalt der Konfessionen auch als einen
Reichtum. Trotzdem sind wir fiir alle offen und kommunizieren
das auch.

Alt-Katholisch.
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Unser Logo. Die Versionen.

Aus , Alt-Katholiken®
wird ,,Alt-Katholisch®.

Aus den beiden kursierenden Logoversionen wird kiinftig

im Hauptschriftzug nur noch die Version ,,Alt-Katholisch® ﬂ Alt"KathOl 1 SCh

eingesetzt. Das Logo des Bistums kann aus maximal drei Kaholisches Bistum der Alt-Katholiken in Deutschland
Elementen bestehen — Signet, Hauptschriftzug und voll-

stindiger Name. Je nach Anwendung und verfiigbarer
Fliche kann die Anzahl an Elementen variiert werden. .
ﬂ! Alt-Katholisch ﬂ

Durch die Anpassung der Unterzeile kann das Signet und der

Hauptschriftzug ebenso fiir Gemeinden verwendet werden. .

Beispielhaft dargestellt fiir die Gemeinde Stuttgart: Alt_ [< ath Ol 1 S Ch
Alt-Katholische Gemeinde Stuttgart

Abbildung mit Unterzeile exemplarisch.

Die Abstinde und Groflenverhiltnisse

von Signet und Hauptschriftzug diirfen nicht verindert ﬂ Alt_ Kathol i

werden. Die grafischen Daten des Logos sind iiber das

Bistum zu beziehen.

t-Katholisch

Unser Logo.
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Platzierung und Frabe

Unser Logo.

Das Logo muss mit Mindestabstinden auf einem Layout platziert werden.
Dieser betrigt zu drei Seiten mind. die halbe Breite/Hé6he des Signets:
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Passt es besser in die Gestaltung, kann das Logo von links natiirlich weiter eingertickt
werden, z.B. zum Seiteneinzug eines Textdokumentes.

Das Logo kann (z.B: bei Webanwendungen) oben an die Kante angesetzt werden.

ﬂ Alt-Katholisch

Katholisches Bistum der Alt-Katholiken in Deutschland

Sofern notwendig kann das Logo auch in schwarz oder weiff verwendet werden.

ﬂAlt-Katholisch ﬂAlt-Katholisch ﬂ!

Katholisches Bistum der Alt-Katholiken in Deutschland

ﬂAlt—Katboli§qh ﬂAlt—Katholisch ﬂ

Katholisches Bistum der Alt-Katholiken in Deutschland

Unser Logo.
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Typografie und Schriften

_Du sollst nicht zu viele
Schriften mischen.”

Um die Gestaltung einfach zu gestalten werden 2 Schriften definiert, die online wie offline verwendet werden:

Primire Schrift:
£ Adobe Garamond Pro

Adobe Garamond Pro regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789

Adobe Garamond Pro italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789

yriad Pro

!! Sekundire Schrift:

Myriad Pro regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz0123456789

Corporate Design

Diese Schrift kann grundsitzlich immer und tiberall verwen-
det werden. Zur Hervorhebung von Schriftteilen bitte nicht
unterstreichen oder fetten, maximal kursiv stellen. Hierfiir
den entsprechenden Schriftschnitt Adobe Garamond Pro
Ttalic verwenden.

Anwendungbeispiel

Die Alt-Katholische Kirche in Deutschland:
Christinnen und Christen in katholischer
Tradition. Menschen mitten im Leben.

Diese Schrift kann (nicht muss) immer dann eingesetzt
werden, wenn eine Schrift ohne Serifen benétigt wird,
z.B. lange FliefStexte oder Webanwendungen.

Muss man fetten? Dann entsprechend den Schriftschnitt
Mpyriad Pro Bold verwenden.

Myriad Pro bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklimnopqrstuvwxyz01234567891

Typograﬁe




Bunt und in Farbe

Das Leben ist bunt.
Unsere Kirche auch.

Hauptfarbe:

Unsere Hauptfarbe bleibt natiirlich dunkelblau.

Farbe RGB (Screen) Hex (Web) CMYK (Druck) Pantone

BLAU o|64]|14 #004094 oo|81]o]12 661 EC/M

Aber fiir alles andere:

Sei mutig. Nutze Farben iiberall wo sie dir gefallen, Du brauchst noch Anregung fiir weitere Farben?
wihle die Farben wie du willst. Grell, gedeckt, dezent, Mit diesen wird das Bistum arbeiten.
auffillig, ganz so, wic es passt. (Und wenn nicht, erlauben wir uns auch andere.)
Farbe RGB (Screen) Hex (Web) CMYK (Druck) Pantone
241 | 179 | 42 #FIB32A o|32]100]|0 124 EC/M
ROT 191 | 73 | 66 #BF4942 301938412 180 EC/M
68179 |74 #44B34A 8o|o]98]o0 361 EC/M
104 | 56| 146 #683892 82| 100|000 2597 EC/M
175 | 186 | 67 #AFBA43 31|1|100| 10 583 EC/M
69| 122 | 193 #457ACT 91|s3|o]o 660 EC/M
34| 41| 50 #222932 100|35|0| 100 BLACK 6 M
136 | 138 | 140 #888a8¢C o|lr]o]srt COOL GREY 9 M
HELLGRAU 223 | 226 | 229 #DFESEG sli]2]2 7541 EC/M
Bunt und
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Unser Claim

Fir alle. Furs Leben.
Unsere Kirche.

Es wurde ein Claim fiir unsere Kirche gefunden,
der einfach, spannend und praktikabel sein muss.

Gelebte Inklusion. Echte Offenbeit.
Jede und jeder kann und darf grundsétzlich

dabei sein, mitmachen, glauben, sich

Von der Taufe bis zur Beerdigung und
dariiber hinaus. Von Gliicksmomenten,
engagieren, die Kirche prigen. iiber Hilflosigkeit, Verzweiflung,
Freude und Krankhbeit bis hin zur Trauer.
Unsere Kirche ist in allen Momenten und

Situationen des Lebens da.

ur alle. Fiirs Leben.

"7 Ve Kirche.

Ein selbstbewusstes Statement der Uberzeugung.
Ausdruck eines klaren Zugehorigkeitsgefiibls. Und gleichzeitig
Bekenntnis zur gemeinsamen Verantwortung fiir die Entwicklung
der Kirche und das Finden von Antworten auf religiose und
weltliche Fragen, die das heutige Leben aufwirft.

Corporate Design Unserm 8




Unser Claim

Unser Claim lebt.

Unser Claim lebt Regel 1: Sei personlich.

Der Bereich des Tapes kann beliebig in Schrift, Name und Farbe variieren.
Bei wenig verftigbarem Platz kann die einzeilige Version verwendet werden.

1:1 Kommunikation intern | Mitglieder/Offizielle

Leben.

irche.

Fiir alle

1:n Kommunikation extern

Fiir alle. Fiirs Leben.

1:n Kommunikation intern | Mitglieder/Offizielle

Fiir alle. Fiirs Leben.

MKirche.

1:1 Kommunikation intern | Mitglieder/Offizielle

Leben.
irche.

Fiir alle

Fiir alle

Fiir alle

Fiir alle

Fiir alle

. Fiirs Leben.mirche.
. Fiirs Leben.Kirche.

. Fiirs Leben. Afwusere Kirche.

. Fiirs Leben. RS8N Kirche.

Die Bilddateien fiir Web und Print fiir Deine/Meine/Unsere Kirche sind auf der Website im
Login-Bereich unter Vorlagen verfligbar. Personalisierte Versionen kdnnen auf der Website mittels
Unterschriftenfeld generiert und als Web- und Printdatei direkt heruntergeladen werden.

Corporate Design
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Gestaltungsbeispiele

Visitenkarten Postkarten

ﬂ Ale-Katholisch H Alt-Katholisch
Fiir alle. Fiirs Leben. a—

"Hene Kirche.

Fiir alle. Fiirs L

Briepapier

ﬂ Alt-Katholisch i e

60 Cent
Katholisches Bistum der Alc-Katholiken in Deutschland

Bischifliches Ordinariat freimachen,
e LS

115 Bonn
Telefon: [+49] (0)228 /232285
Telefix: [+49] (0)228 /23 83 14

E-Mail: ordinariac@alc-kacholisch.de
Incernet: wwwalc-kacholisch.de

Ich nehme am Weihgortesdienst teil.

Anzahl der Begleitpersone

Bischfliches Ordinariat
Gregor-Mendel-Straie 28
53115 Bonn

Fiir alle. Fiirs Leben.
irche.
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Gestaltungsbeispiele

PN Al Kacholisch

Gemeindebrief

Ne122] April - November 2019

Headline lorem
ipsum dolor sit amet.

+ Berichte
+ Aktuelles
+ Gottesdienste
+ Termine

PN Alc-Kacholisch

Headline lorem
ipsum dolor sit
amet.

Corporate Design

Storer

Gemeindebrief A5
Drei Gestaltungsvorschlige

PN Ale-Kacholisch

Gemeindebrief

122 April - November 2019

Headline lorem
ipsum dolor sit amet.
+ Berichte

+ Akeuelles

+ Gottesdienste
+ Termine

Fiir alle. Fiirs Leben.

L iue Kirche.

Gemeindebrief DIN Lang

Drei Gestaltungsvorschlige

PN Ale-Kacholisch

Gemeindebrief

122 April - November 2019

Headline lorem
ipsum dolor sit
amet.

PN Ale-Kacholisch

Gemeindebrief

122 April - November 2019
Storer
al -

Headline lorem
ipsum dolor sit amet.

+ Berichte
+ Aktuelles
+ Gottesdienste
+ Termine

Fiir alle_Fiirs Leben.
irche.

PN Ale-Kacholisch

Gemeindebrief

Ne 122 April- November 2019

Headline lorem
ipsum dolor sit
amet.

Fiir alle, Leben.
irche.




Gestaltungsbeispiele

Einladung

Plakat

ﬂ Alt-Katholisch

Einladung

Fiir alle. Fiirs Leben.
irche.

Corporate Design
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